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POR DONDE EMPIEZO7

1)PAGINA EMPRESA INSTAGRAM: Nuestra pagina en instagram debe ser si o si, una

cuenta de empresa para conectarse con facebook y hacer publicidad.

2)FANPAGE FACEBOOK: Debemos tener una fanpage en facebook si o si, y debemos

crearla desde nuestra propia cuenta personal de facebook.

3)ENLAZAR CUENTAS: Ambas cuentas deben estar conectadas para poder hacer

publicidad y que todo funcione correctamente.
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Administrar cuentas conectadas

En funcidn de su asignacion, es posible que las personas que ayudan a administrar tu pagina también
puedan administrar aspectos en Facebook e Instagram, incluidos:

& Contenido y anuncios +  Estadisticas

Q) Mensajes y comentarios {f'}} Configuracion y permisos

Puedes revisar los roles en la configuracion de la pagina de Facebook.

Permitir acceso a los mensajes de Instagram en la balc
de entrada

En funcién de los roles de la pagina que
tengan, es posible que las personas que te
ayudan a administrarla tengan permiso para
ver y responder los mensajes de Instagram.
Puedes cambiar esta opcién en la
configuracion cuando quieras.
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ver y responder los mensajes de Instagram. Puedes cambiar esta

o Solo puedes conectar una cuenta profesional de Instagram a una opcibn en la configuracidn cuando quieras.

pégina de Facebook. /;—-\

Para acceder a mds funciones, deberds conectar tu pagina de \

Facebook Prueba cursos con Instagram. Segln los permisos que \__/

tengan, las personas que te ayudan a administrar la pagina también
podrian ayudarte a administrar aspectos de Facebook e Instagram
como los siguientes:

(E Contenido y anuncios A Insights
Q] Mensajes y comentarios @} Configuracion y permisos

Puedes revisar los roles en la configuracion de la pagina de

Facebook /_,._.-
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La publicidad en redes es al dia de hoy, uno de los recursos mas fuertes a
la hora de vender online.
Las redes sociales se volvieron un negocio y en el medio mas importante

de venta.

La publicidad nos permite llegar a clientes en todo el mundo. Segmentar a
nuestro potencial comprador, definir un objetivo y medirlo.

Y mucho mas!



Jerarquia en campanas de publicidad

Las campanas de publicidad se dividen en 3 partes:
- Campana
- Conjunto de anuncios

- ANuUNcios



De que se trata cada uno?

CONJUNTO DE

PPPRPANA ANUNCIOS

- 1 En el conjunto de

n la campafia
% 7 anuncios, definimos el
definimos el objetivo A :
e AN publico que verd el
anuncio y las
resupuesto para esta :
et }3 ubicaciones donde
campaiia. ;
P aparecerad.

ANUNCIO

Es lo que vamos a
mostrarle al publico,
imagen, video,

carrusel, etc.

En una campanfa, puede haber uno o mds conjunto de anuncios, y en un conjunto

uno 0 MAs anuncios, de esta forma medimos qué funciona mejor.
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OBJETIVO DE CAMPANA

El primer paso es definir el tipo de campafia que vamos a realizar.

Es clave definir correctamente el objetivo de cada campana.

N Cl p l
| objetivo de | finalidad
comercial que persigues con tus

‘o Promo delaapp anuncios . Pasa el mouse por cada uno
par: ene f

B Ventas

L



Que objetivo me conviene?

El objetivo depende de cada producto o servicio, y de la ocasion, mi recomendacion es probar
varias alternativas depende el caso, hasta ver cual nos rinde mas. Les dejo algunas

sugerencias que funcionan:

e Para servicios: Mensaje de Whatsapp o Instagram, Generacion de

clientes potenciales

e Para subir seguidores: Interaccion con una publicacion buena -

Trafico al perfil de instagram

e Para Producto: Trafico al sitio web -Conversion -Ventas de catalogo



Publicos personalizados © Crear =

Q. Buscar publicos existentes

Agregar exclusiones

* Lugares ©

Lugar:
« Argentina

Edad ©
18 - 65+

Sexo O
Todos los sexos

Segmentacion detallada Advantage+
Incluir personas que coinciden con i ]

Q, Agregar datos demogréficos, intereses o comportamientos  Sugerencias Explorar

Agregar exclusiones

Definicién del puablico @

Tu seleccion de pablico es relativamente amplia.
Especifico Amplio

Tamano de pdblico estimado: 19,600,000 - 23,100,000 i ]

_.:I Las estimaciones pueden variar considerablemente
con el tiempo de acuerdo con las selecciones de

es, y no reflejan

Resultados diarios estimados

Alcance ©
15K - 42K

Clics en el enlace ©

147 - 424

Segmentacion de audiencia

Este paso es fundamental porgue si
NO CONOCEMOS
verdaderamente a nuestros
consumidores,

entonces la campania fracasara.



A quien le hablamos?

Una de las cosas mas
importantes, y que mas
definen el éxito de la
campaia son los publicos.
Podemos crear tres tipos de
ellos, y en cada uno hay
varias opciones!

PUBLICO POR INTERES
Personas que seleccionamos manualmente a traves de intereses,

comportamientos, tipo de usuarios, sexo, edad, region, etc!

PUBLICO PERSONALIZADO
Son personas que ya interactuaron con tu negocio, que ya te

conocen, ya sea en tu correo, en tu sitio web, en redes, etc.

PUBLICO SIMILAR
Personas similares a las personas de algun publico personalizado,

o similares a usuarios fans de tu pdagina de facebook



AUDIENCIA DE META

Publicos Personalizados:

Qué Son: Audiencias basadas en datos que ya tienes sobre tus clientes y visitantes.
Cémo Funcionan: Puedes subir una lista de clientes, rastrear visitantes de tu sitio web, ondirigirte a personas que han interactuado en redes
sociales.

Ejemplo: Mostrar anuncios a personas que anadieron productos al carrito pero no completaron la compra.

Publicos Similares:

Qué Son: Audiencias que se parecen a una audiencia fuente que ya tienes.
Cémo Funcionan: Meta encuentra personas con caracteristicas similares a las de tu audiencia fuente.

Ejemplo: Expandir tu alcance mostrando anuncios a personas similares a tus clientes actuales.

Publicos de Intereses:

Qué Son: Audiencias basadas en los intereses y comportamientos de las personas.
Cémo Funcionan: Puedes dirigirte a personas interesadas en temas especificos, como
deportes, tecnologia o musica.

Ejemplo: Anunciar productos de fithess a personas interesadas en el ejercicio y la salud.



AUDIENCIA DE META

Publico Abierto:

Qué Es: Audiencia sin segmentacidon especifica, donde dejas que el algoritmo
de Meta optimice automdticamente.
Cédmo Funciona: Meta decide a quién mostrar tus anuncios basdndose en datos
y rendimiento en tiempo real.
Ejemplo: Dejar que Meta encuentre a las personas mds adecuadas para tus

anuncios sin definir una audiencia especifica.

Publico Advantage:

Qué Es: Audiencia creada usando la inteligencia artificial de Meta para
optimizar tus anuncios.
Cémo Funciona: Meta usa datos avanzados para encontrar personas con mayor
probabilidad de responder positivamente a tus anuncios.
Ejemplo: Meta optimiza tus campanas para obtener el mejor rendimiento, encontrando automaticamente a los usuarios mcds

relevantes.



ANUNCIOS DE R

- MARK

Qué Son:

- TING

Anuncios dirigidos a personas que ya han interactuado

con tu negocio de alguna manera, pero no han completado una

accion deseada (como una compra).

Como Funcionan:

Usan datos de usuarios que visitaron tu sitio

web, interactuaron con tus anuncios, o realizaron alguna accién en

tu aplicacion.

Ejemplo: Mostrar anuncios de productos a personas que los han

visto pero no los compraron, recorddandoles finalizar su compra o

ofreciéndoles un descuento.



Ubicaciones automaticas (recomen dado)
® ' Ubicaciones manuales
Dispositivos
Todos los disp
Plataformas
Facebook Instagram
Audience Networ k Messen ger
Persona lizacién de activos
Sele na i
Ubicaciones

UBICACION DEL ANUNCIO

Otra parte de la caompafa es las ubicaciones.
Mi consejo es que siempre estén las automaticas,asi

Meta va revisando cual funciona mejor.




Presupuesto

() Presupuesto de la campana Advantage + Activado .
Con el presupuesto de la campafia Advantage, tu presupuesto se distribuird entre los Selecciona el presu pUGStO diario gue

conjuntos de anuncios que se estan entregando para conseguir mas resultados en
funcion de la estrategia de puja y el rendimiento que selecciones. Puedes controlar el
gasto de cada conjunto de anuncios. Mas informacion

destinards a

Presupuesto de la campaia @ estao pUb|ICIdOd PAgaAa.

Presupuesto diario v $4,000.00 ARS . o
Te recomiendo usar presupuesto diario y no

Gastaras un promedio de $4000 por dia. El gasto diario maximo es de $5000 y el gasto semanal
maximo es de $28000. Mas informacion.

total para optimizarlo mejor.

Estrategia de puja de la campana

Volumen mas alto

Ocultar opciones



Antes de hacer tu publicidad, es importante que
tengas en cuenta que el 90% de |la publicidad en
redes es PROMOCION.

Si en tu anuncio no hay una promocion o gancho
de venta, probablemente fracase, aunque este
bien toda la configuracion.

El texto tiene que ser claro, llamar la atencion
para que el cliente haga clic en nuestro anuncio, y
la pagina de destino tiene que ser y tener
exactamente lo que prometimos en el anuncio,

ademas de ser clara y facil de entender.



Estadisticas en META

Las estadisticas se encuentran en el Administrador de
Anuncios de Facebook, puedes buscar la palabra estadisticas usando |o
lupa. Esto te llevard a las métricas de tu cuenta, las cuales

también puedes exportar para un andlisis mas detallado.



¢Para qué sirven las estadisticas de Instagram?
Medicion del Rendimiento: Conocer cudntas personas han visto
tus publicaciones, evaluar el numero de me gusta, comentarios,

guardados y compartidos.

1-Andlisis de la Audiencia: Informacion sobre la edad, género y
ubicacion de tus seguidores. Saber cudndo tus seguidores estan

mMds activos para optimizar el momento de tus publicaciones.

2-Optimizacion del Contenido: Identificar qué tipo de contenido
genera mas interaccion y replicar esas estrategias. Analizar las
estadisticas de las historias y videos para saber cudles

mantienen la atencidn de tu audiencia.

3-Estrategia de Crecimiento: Monitorear el crecimiento o
disminucion de tus seguidores. Ver cudntas personas visitan tu
perfil, hacen clic en tu sitio web o utilizan los botones de

contacto.

Donde ver las estadisticas de Instagram
1.Perfil de Instagram:

Abre la aplicacion de Instagram y ve a tu perfil.
Toca las tres lineas horizontales en la esquina superior
derecha para abrir el menu.

Selecciona: Estadisticas:

(también puede aparecer como "Insights™).

2.Pestanas de Estadisticas:

Resumen: Vision general de las métricas clave, como
interacciones y alcance.

Contenido: Desglose detallado del rendimiento de tus

publicaciones, historias y videos.
Actividad: Informacion sobre las visitas al perfil, clics en el sitio
web y descubrimiento.
Audiencia: Datos sobre tus seguidores, incluyendo
crecimiento, ubicacion, edad y género.



Estadisticas de Instagram

L4 Estadisticas < Estadisticas ¢ Estadisticas

Contenido Actividad Audiencia Contenida Actividad Audisncia ki Nt S daaes
Crecimiento (D Ver publicaciones Intervalo de edad (I) Todo Hombres Mujeres
Total 165 317

- |
o0

Sexo (D 26%

Seguidores (D Horas Dias

26% < Oon




